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Das attraktive Anzeigenblatt im Zeitungsformat

fur alle erreichbaren Haushalte in der Region
Neumarkt/Feucht/Altdorf/Freystadt/Berching

Von Presse-Profis gemacht.

Vielseitige Berichte
von kompetenten
Zeitungsredakteuren
preis
Einblicke in lokale ‘, : Enowicklund
Geschehnisse

Regionale Sport-Highlights
Umfassender Uberblick

iiber die Angebote
des Handels

www.WA-Wochenanzeiger.de




Verlagsangaben/Verbreitungsgebiet

Preisliste Nr. 8
Giiltig ab 1. Januar 2012

Wochenanzeiger
Neumarkt

Herausgegeben von:

Neumarkter Nachrichten

Auftragsabwicklung und Abrechnung

Nordbayerische Anzeigenverwaltung GmbH
MarienstraBe 11
90402 Niirnberg

09 11/216-29 88
0911/216-2970

Telefon
Telefax

Geschaftsstellen:

Neumarkt MiihlstraBe 5, 92318 Neumarkt

Telefon 091 81/4 50 70, Telefax 0 91 81/45 07 37
Feucht Nirnberger StraBe, 90537 Feucht

Telefon 091 28/7 07 20, Telefax 0 91 28/70 72 25
Altdorf Unterer Markt 1, 90518 Altdorf

Telefon 091 87/51 28, Telefax 0 91 87/77 84

Erscheinungsweise
wochentlich, donnerstags

Anzeigenschluss
Dienstag vor Erscheinen, 16 Uhr.
Abweichende Anzeigenschlusstermine bei Feiertagen
maglich. Info unter: www.WA-Wochenanzeiger.de.

Druckunterlagen miissen spatestens zum Anzeigenschluss vorliegen.

Auflage 56058 (ADA-gepriift 2. Q. 2011)

Geschaftsbedingungen

Auftrdge werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen
und Zeitschriften und zu den zusatzlichen Geschaftsbe-
dingungen des Verlags ausgefiihrt (siehe letzte Seite).
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Verlagsangaben/

Verbreitungskarte

Bankverbindungen

HypoVereinsbank Niirnberg,
Konto-Nr. 2 170 019 (BLZ 760 200 70)

Deutsche Bank Niirnberg,
Konto-Nr. 0 274 712 (BLZ 760 700 12)

Postbank Niirberg,
Konto-Nr. 19 53-856 (BLZ 760 100 85)

Zahlungsbedingungen

Zahlbar sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug. Bei
Teilnahme am Bankeinzug bzw. Vorauszahlung 2 %
Skonto (ausgenommen Privatanzeigen).

Nachldsse
fiir Anzeigen innerhalb eines Abschlussjahres:
Malstaffel
Bei 12 Anzeigen 10 %
Bei 24 Anzeigen 15 %
Bei 52 Anzeigen 20 %
Mengenstaffel
1000 mm 3% 30000mm  22%
3000 mm 5% 40 000 mm 23 %
5000 mm 10 % 50 000 mm 24%
10 000 mm 15 % 70 000 mm 25 %
20 000 mm 20 % 100 000 mm 26 %

Fiir jeden Kunden ist ein eigener Anzeigenabschluss zu vereinbaren. Eine Zusammen-
fassung verschiedener, rechtlich voneinander unabhangiger und kapitalmaBig nicht
verbundener Unternehmen zu einem Abschluss ist nicht mdglich. Rabatte und Nach-
ldsse sind nicht miteinander kombinierbar.

Ziffergebiihren

Bei Abholung der Offerten fiir jede

Verdffentlichung: € 2,08
Bei Zusendung der Offerten fiir jede
Veréffentlichung: € 4,15

jeweils inkl. MwsSt.
(nur als normale Postsendung méglich)

Sonderformate, die liber die Standardformate fiir Briefsendungen hinausgehen, werden
in der Hohe der zusatzlich anfallenden Portogebiihren weiterberechnet.

Gegensténde, z. B. Tontrdger etc., werden nicht weitergeleitet.

Die Ziffergeblihr wird als Verwaltungspauschale erhoben. Eine Riickerstattung ist nicht
moglich, falls keine Offerten eingehen.
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Anzeigenpreise

Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer

Wochenanzeiger Neumarkt

Schwarz-WeiB-Anzeigen (1¢) 1 Zusatzfarbe (2¢) ¥

2 Zusatzfarben (3c) ¥ 3 Zusatzfarben (4¢) ¥

mm-Preise € Alleinbelegung  Kombibelegung?  Alleinbelegung  Kombibelegung?  Alleinbelegung Kombibelegung?  Alleinbelegung Kombibelegung?
Lokalpreis” pro mm € 0,71 0,50 0,82 0,57 0,89 0,62 0,96 0,67
Preis bis 100 mm € 82,00 57,00 89,00 62,00 96,00 67,00
Seitenpreis € 1.831,80 1.290,00 2.115,60 1.470,60 2.296,20 1.599,60 2.476,80 1.728,60
Grundpreis pro mm = 0,83 0,59 0,96 0,67 1,05 0,73 1,13 0,79
Preis bis 100 mm 96,00 67,00 105,00 73,00 113,00 79,00
Seitenpreis € 2.141,40 1.522,20 2.476,80 1.728,60 2.709,00 1.883,40 2.915,40 2.038,20

! Erm3Bigter Grundpreis fiir lokale Empfehlungsanzeigen von Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet bei direkter Abwicklung mit dem Verlag.

2 Der Kombinationspreis findet Anwendung, wenn die Anzeige in der gleichen Woche unveréndert auch in der Tageszeitung aus dem jeweiligen Wochenanzeiger-Verbreitungsgebiet oder in einem anderen Wochenanzeiger

erscheint.

9 MindestgroBe bei Farbanzeigen 100 mm.

Platzierung Titelseite 100 %, letzte Seite 50 %, Textteilanzeige (> 50 mm) 50 %, verbindl. Platzierungen (> 50 mm) 20 % Zuschlag.

Private Kleinanzeigen je Zeile € 0,50 (bei Barzahlung bzw. Bankeinzug).

Prospektbeilagen
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Wochenanzeiger
Neumarkt

Prospektbeilagenpreise

Alle Preise zuziiglich Mehrwertsteuer

Prospektbeilagenpreise (ohne Nachlass)

Preis pro fiir jede

0/oo Expl. ohne weiteren 5 g
Postgeb. bis 20g 259 30g 359 40g 459 50g Mehrpreis
Lokalpreis € 40,00 42,00 44,00 46,00 4800 5000 5200 3,00
Grundpreis€* 47,00 4950 51,50 5400 5650 59,00 61,00 3,50

* ErmaBigter Grundpreis fiir Beilagenauftrage des Einzelhandels, Handwerks und Gewerbes aus dem
Verbreitungsgebiet bei direkter Abwicklung mit dem Verlag.

Auflage: (Stand 1. 1. 2009 Anderungen méglich)

55600 Stiick
Teilbelegung: méglich (auf Anfrage)
Versandanschrift:

Druckhaus Niirberg GmbH & Co., Abt. Expedition, BlumenstraBe 16-18, 90402 Niirnberg
(Einfahrtshéhe: 3,80 m)

Technische Angaben:
GroBtes Format: Hohe 300 mm, Breite 220 mm. Kleinstes Format: DIN A6.

1a GrdoBere Formate kdnnen beigelegt werden, miissen jedoch vor Anlieferung auf maximal Hochstformat
gefalzt werden. Formate ab DIN A5 und kleiner nur, wenn expeditionstechnisch maglich.

1b Falz: Letzter Falz an der langeren Seite. Ist der letzte Falz an der kiirzeren Seite, darf die langere Seite
220 mm nicht tiberschreiten.

2. Hdchstgewicht: 100 g. Prospekte ab 50 g nur, wenn expeditionstechnisch mdglich.

3. Sind mehrere Prospekte eines Kunden zu einem Prospekt ineinandergelegt, so miissen die Formate an-
ndhernd gleich groB sein.

4. Heftklammern so weit wie mdglich am Rand auBen (1 cm). Bei gehefteten Prospekten kéinnen durch aufge-
bogene Riicken Schwierigkeiten bei der Verarbeitung entstehen.

5. Bei Prospekten, die aus einem einzelnen Blatt bestehen, muss die Papierqualitit mindestens 120 g/m?2
betragen. Bei geringerem Papiergewicht miissen die Prospekte vorher einmal gefalzt werden. Bei Beila-
gen unter 12 g/Exemplar sind Mehrfach- oder Fehlbelegungen nicht auszuschlieBen.

6. Die Laufrichtung muss entgegengesetzt zum Zeitungsfalz sein, sonst kann es zu Mehrfach- oder Fehlbe-
legungen kommen.

7. Leporello-Falzungen (Ziehharmonika), Altarfalzungen, Kreis-, Oval- oder hnliche Sonderformate sind

nicht méglich.

Anzeigenpreise

©

. AuBen angeklebte Karten nur nach Vereinbarung.

9. Innen angeklebte Karten an der Anlegekante am Rand.

. Anlieferungstermin: Friihestens 5 bzw. spatestens 2 Tage vor dem Beilegetermin oder nach Angabe in der
Auftragsbestitigung (frei Haus). Mo. bis Do. 6-16 Uhr, Fr. 6-15 Uhr.

11. Die Prospekte sind gestapelt auf Europaletten (keine Gitterboxen) anzuliefern. UnsachgemaBe Ver-

packung fiihrt zu verbogenen Prospekten, die nicht beigelegt werden kdnnen. Verklebte Stapel sind nicht

zu verarbeiten.

12. Die Verpackung ist auf das notwendige Minimum zu beschrénken. Paletten und Deckel im Mehrwegver-
fahren. Verpackungsbénder aus Stahl. Kunststoffmaterialien aus PE. Kein Verbundmaterial.

13. Mengenangabe: Zu Kontrollzwecken bitten wir, auf dem Lieferschein die Stiickzahlen, nicht allein das
Gewicht, anzugeben. Eine Verpflichtung zur Uberpriifung der im Lieferschein angegebenen Stiickzahl
besteht fiir den Verlag jedoch nicht.

14. Vorlage eines Musterprospekts bis 14 Tage vor dem Beilegetermin ist erforderlich und nach Billigung fiir
den Verlag bindend.

Sonstige Angaben:

1. Bei Storno nach dem Riicktrittstermin sowie bei nicht termingerechter Anlieferung der Beilagen berech-
net der Verlag eine Ausfallgebiihr in Hohe von 50 % auf der Basis der niedrigsten Gewichtsstufe.

2. Terminreservierungen nur fiir das laufende und das ndchste Kalenderjahr. Terminwiinsche fiir das néchste
Jahr sind bis Juni des laufenden Jahres bekannt zu geben.

3. Wiinsche nach Reihenfolge sowie Platz kdnnen nicht beriicksichtigt werden.

4. Ausschluss von Konkurrenzbeilagen kann weder fiir die belegte Ausgabe noch fiir einen bestimmten Zeit-
raum gewdhrt werden.

5. Warenproben kdnnen nicht beigelegt werden.

6. Prospekte, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
erwecken oder Fremdwerbung enthalten, werden nicht angenommen.

7. Prospekte von Werbegemeinschaften mit Einzelwerbung ihrer Mitglieder werden nicht angenommen.

8. Inder belegten Ausgabe erfolgt ein kostenloser Beilagenhinweis in der Gblichen Form, jedoch nicht bei
Teilbelegung.

9. Der Verlag verteilt die Prospekte mit geschaftsiiblicher Sorgfalt, wobei bis zu 3% Fehlzustellung oder
Verlust als verkehrsiiblich gelten.

Letzter Riicktrittstermin 30 Tage vor dem Beilegetermin.

Prospektbeilagenpreise
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Technische Angaben

Druckverfahren Zeitungs-Offset
Druckform Offset-Negativplatten
Grundschrift Anzeigenteil 6 Punkt oder 2,5 mm

Minimale Strichstarke  positiv 0,1 mm, negativ 0,2 mm, gerastert 0,5 mm

48 Linien/cm, 120 Ipi, Belichterauflésung 1800 dpi.
Unbuntaufbau (GCR) - Gray Component Replacement:
Maximale Flachendeckung in Schwarz mind. 85 %.
Gesamtfarbauftrag soll 240% nicht tberschreiten.

Dieser betragt im Mitteltonbereich (50% Ton) ca. 26%.

Die ISO-Norm 12647-3 wurde {iberarbeitet. Die wichtigste Anderung besteht
in der (auBer USA) weltweit geltenden Tonwertzunahme fiir Zeitungsdruck
von 269%. Die neue ISO-Norm ist Grundlage unserer Technischen Angaben.
Wir empfehlen die Verwendung von ICC-Profilen mit 26 % Tonwertzunahme
(kostenloser Download der ISO NEWSPAPER unter www.ifra.com).

3-900%. Empfohlener Mindesttonwert in glatten Fonds 109%. Bild-Tonwerte
im Licht auslaufend gegen 0%, in der Tiefe 90% Flachendeckung. Sind
Modulationen und Zeichnungen in den dunklen Bildteilen erforderlich, muss
die ndchste Tonwertstufe unter der Tiefe von 90% eine Flachendeckung von
ca. 80% aufweisen.

Rasterweite

Tonwertzuwachs

Tonwertumfang

Farben und Proofs
(Andrucke):

Fir eine einwandfreie Farbwiedergabe im Zeitungsdruck bendtigen wir bei
Farbanzeigen Proofs (Andrucke) auf Zeitungspapier mit Farben nach 1SO
2846-2. Auf dem Proof muss ein aktuell giiltiger FOGRA-Medienkeil-

CMYK stehen, der die fiir den Zeitungsdruck festgelegten CIE-L*a*b*-Werte
aufweist. Liegt kein zeitungsgerechter Proof vor, konnen wir Ersatzanspriiche
leider nicht beriicksichtigen. Eine HKS-Z-Farbtafel, gedruckt in der 1SO-Skala
auf Zeitungspapier, senden wir Ihnen gerne zu. Schmuckfarben werden aus
den Grundfarben CMYK aufgebaut (ISO-Skala). Bei Farbangaben nach dem
HKS/Pantone-Fécher wird der Farbton nicht garantiert. Die Sollwerte,
Messbedingungen und Toleranzwerte beriicksichtigen die aktuell giiltige
ISO-Norm 12647-3. Geringfligige Farbabweichungen in Passer und Ton
berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen.

Digitale Druckunterlagen

Passtoleranz 0,15-0,30 mm
Volltondichte im Andruck Cyan D=0.90, Magenta D=0.90, Gelb D=0.90, Schwarz D=1.10

Farborte der
Skalendruckfarben:

Farbort CIE-L*a*b* AE*5p-Toleranz

L* a* b* Abweichung im Druck
Cyan 57 -23 -27 5
Magenta 54 44 -2 5
Gelb 78 -3 58 5
Schwarz 36 1 4 5

Allgemeine Angaben

430 mm hoch, 280 mm breit
Spaltenbreite und -zahl Anzeigenteil: 45 mm/6 Spalten

Anzeigenteil Panoramaseite

Satzspiegel

Spaltenbreiten

1-spaltig 45 mm 430 mm x 595 mm
2-spaltig 92 mm
3-spaltig 139 mm
4-spaltig 186 mm
5-spaltig 233 mm
6-spaltig 280 mm
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Organisatorisch
ist erforderlich:

Vor Anzeigenschluss ein schriftlich oder per Fax erteilter Auftrag mit
Dateinamen und den iiblichen Angaben wie: AnzeigengrdBe, Erscheinungs-
termin, Ausgabe, eventuell Zusatzfarbe.

Anzeigenauftrdge miissen immer mit verbindlichem Muster Gibermittelt
werden. Fiir mehrfarbige Anzeigen bendtigen wir farbseparierte Muster.
Diese miissen uns parallel mit dem Anzeigenauftrag erreichen.

Die Ubertragung muss bis zum Anzeigenschluss abgeschlossen sein.

Angabe des Ansprechpartners mit Telefonnummer fiir eventuelle Riickfragen.

Ansprechpartner Auftragsabwicklung:
Telefon: 0911/216-23 23, -28 54, -28 63, -27 43
Telefax: 0911/216-2326

Technische Fragen:

Telefon: 0911/216-25 98, -2473

Vorhandene Hard- und Softwarekomponenten

1. Ubertragung per ISDN und E-Mail
ISDN-Karte
ISDN-Software

Leonardo Pro
Grand Central Pro

Rechner-Typ Power PC
Betriebssystem Mac 0S
ISDN-Rufnummern ISDN: 0911/2369190

Mecom-Multiconnect: 09 11/2 3059 10
E-Mail nav@pressenetz.de

Im ISO-normierten Format PDF/X-1a:2003 oder PDF/X-3:2003 (angepasst
auf den Zeitungsdruck mit CMYK- bzw. Schmuckfarben-Aufbau).

Bitte senden Sie uns keine medienneutralen Daten.

Datenformate

Bitte verwenden Sie aus Qualittsgriinden nicht den ,PDF-Writer", sondern
erstellen Sie das PDF mit dem Acrobat Distiller und den PDF/X-3-Joboptions.
1SO-Profile stehen zum Download auf www.ifra.com (QUIZ ISO Profiles)

zur Verfiigung.

Schicken Sie uns keine DCS-Dateien. Bilder nicht JPEG-komprimiert.
Verwenden Sie keine gerateunabhangigen Bild- oder Grafikdaten wie

z. B. RGB oder LAB. Die Bilder bitte entsprechend dem Zeitungsdruck
separiert anlegen. Bindre Dateien aus Applikationen kdnnen nicht
libernommen werden.

Verarbeitungskriterien > Randlinienstarke mindestens 0,6 pt.; keine ,Haarlinien” verwenden.

> Fiir den Zeitungsdruck ist es bei Bildern nicht notwendig, eine hohere
Auflgsung als 200 dpi zu verwenden. Sollte die Datenmenge fiir Ihre
Anzeige 40 MB libersteigen, ist es in Anbetracht der langen Ubertra-
gungszeit sinnvoll, die Auflésung nochmals zu Gberpriifen.

> Wenn Sie lhre Dateien komprimiert Gibermitteln wollen, verwenden Sie
bitte Stufflt oder WinZip.

Tonwertzunahme (bezogen auf die Daten)
10 20 30 40 50 60 70 80 90

Wz 11,1 190 240 26,1 260 239 198 143 76

2. Ubernahme auf Datentriger

Datentragerformat CD-ROM, DVD

Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir die Ubermittlung digitaler Druckunterlagen

Fiir die rechtzeitige Anlieferung und die inhaltliche Richtigkeit digitaler Druckunterlagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Dieser ist berechtigt, vor der Verdffentlichung einen Kontrollabzug zu verlangen.
Der Verlag, seine gesetzlichen Vertreter und seine Erfiillungsgehilfen haften nur fiir Vorsatz und grobe
Fahrlassigkeit.

Der Auftraggeber versichert, Inhaber der fiir die Verbreitung der iiberlassenen Dateien - deren Text-
inhalte, Bildelemente, Fotos und Schrifttypen - erforderlichen Urheber- und/oder Leistungsschutzrechte
zu sein. Sollten Dritte wegen der Verletzung dieser Bestimmungen Rechte geltend machen, stellt der
Auftraggeber den Verlag von allen Anspriichen frei.

Technische Angaben,
Druckunterlagen




Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen

1.

JAnzeigenauftrag” bzw. ,Fremdbeilagenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iber die Veroffentli-
chung bzw. Beilegung einer oder mehrerer Anzeigen bzw. Fremdbeilagen eines Werbung Treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift und/
oder in Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemenge werden die Millimeterzeilen von Textteil-Anzeigen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerech-
net.

Auftrége filr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklértermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder bestimmten Platzen der
Druckschrift oder des Dienstes verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufilhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen; sie werden generell mit dem
Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

Sonstige Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
JAnzeige" deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstdBt oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt fir alle Auftrage, insbesondere
diejenigen, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern bzw. telefonisch aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Beilagen von
Werbegemeinschaften mit Einzelwerbung ihrer Mitglieder werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen oder Beilagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel ibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlicher, unrichtiger oder bei unvollstindiger Wiedergabe der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm
hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige ermeut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Riickgangigmachung des Auftrags.

Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Verdffentlichung der Anzeige geltend gemacht
werden.

Schadens- und Aufwendungsersatzanspriiche des Bestellers und von Dritten (im Folgenden: Schadensersatzanspriiche), gleich aus welchem Rechts-
grund, insbesondere wegen Verletzung von Pflichten aus dem Schuldverhaltnis und aus unerlaubter Handlung sind ausgeschlossen.

Dies gilt nicht, soweit zwingend gehaftet wird, z. B. nach dem Produkthaftungsgesetz, in Fllen des Vorsatzes, der groben Fahrlassigkeit, wegen der
Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit, oder wegen der Verletzung wesentlicher Vertragspflichten. Der Schadensersatzanspruch fiir die
Verletzung wesentlicher Vertragspflichten sowie bei Unmdglichkeit und Verzug ist jedoch auf den vertragstypischen, vorhersehbaren Schaden und auf
das fiir die Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt, soweit nicht Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit vorliegt oder wegen der Verletzung des
Lebens, des Korpers oder der Gesundheit gehaftet wird. Eine Anderung der Beweislast zum Nachteil des Bestellers ist mit den vorstehenden Regelungen
nicht verbunden.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den dbrigen Fallen
ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hahe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrénkt.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probe-

abziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach der Art der Anzeige ibliche, tatséchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde

gelegt.

. Der Rechnungsbetrag ist sofort zur Zahlung fallig, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Mit

Ablauf des auf der Rechnung genannten Verzugsdatums, spatestens jedoch mit Ablauf von 30 Tagen nach Erhalt der Rechnung, gerét der Auftraggeber
automatisch in Zahlungsverzug. Wahrend des Verzugs ist der Rechnungsbetvag bei Verbrauchern mit 5 % uber dem Baswszmssatz gem. §247 BGB, bei
Kaufleuten 8 % iiber dem Basiszinssatz nach § 247 BGB zu verzinsen. Weitere Anspriiche auf Schad e i k bleiben
hiervon unberiihrt.

Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen
bzw. Fremdbeilagen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen.

15.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden Anzeigenausschnitte,
Belegseiten oder vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlags iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich

vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.

Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle

Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des

Auﬁraggebevs 2u bffnen. Zur Wewter\eltung von geschftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten, insbesondere solchen, die nicht unmittelbar
sind, sowie \ hriften ist der Verlag nicht verpflichtet. Briefe, die das zuléssige Format DIN A 4 (Gewicht 300 g) dberschreiten,

sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.

Bei Ziffernanzeigen ist der Besteller verpflichtet, die den Angeboten beigefiigten Anlagen, die Eigentum des Einsenders bleiben, zuriickzusenden.

Die Weitergabe von Zuschriften auf Anzeigen an Dritte ist nicht gestattet. Die Geheimhaltung des Auftraggebers wird nach MaBgabe des Zeugnis-

verweigerungsrechts der Presse gewahrleistet.

Fotoabziige oder Filme bzw. elektronische Datentréger werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurfickgesandt. Die Pflicht zur

Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags.

Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags. Soweit Anspriiche des Verlags nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlags vereinbart.

Zusitzliche Bedingungen des Verlags
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Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbung Treibenden an

die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

Anzeigen- und Beilagenauftrége vom Einzelhandel, Handwerk und von gewerblichen Unternehmen, die im Verbreitungsgebiet anséssig sind, werden
{iber Werbungsmittler zum Grundpreis angenommen und verprovisioniert. Ein Provisionsanspruch besteht nur dann, wenn der Werbungsmittler alle mit
der Auftragsabwicklung zusammenhéngenden Arbeiten selbst durchfiihrt.

Bei Anderung der Anzeigenpreise und Fremdbeilagenpreise und der Preise fiir Online-Werbung treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden
Auftragen sofort in Kraft, sofern nicht schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen ist.

Fiir jede Ausgabe ist ein gesonderter Abschluss zu tatigen. Dispositionen fiir Einzelausgaben werden im Rahmen eines fiir die Gesamtausgabe
vorliegenden Abschlusses rabattiert (Hachstrabatt 209), jedoch nicht zu dessen Erfiillung gewertet. Ab 400.000 mm ist Einzelkalkulation maglich. Fiir
Sonderseiten anlasslich von Geschaftserdffnungen, Jubilden etc. konnen eigene Vereinbarungen getroffen werden.

Abbestellungen und Anderungen missen schriftlich erfolgen und spéitestens zum Anzeigenschluss der betreffenden Ausgabe dem Verlag vorliegen. Fiir
bereits gesetzte Anzeigen werden Satzkosten berechnet.

Bei nicht rechtzeitig eingetroffenen Beilagen behalt sich der Verlag die Geltendmachung von Schadensersatzanspriichen vor.

Durch Erteilung eines Anzeigenauftrags verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und
Bildunterlagen. Der Auftraggeber hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfiihrung des Auftrags, solange er nicht
rechtzeitiq gedndert oder storniert wird, gegen den Verlag erwachsen.

Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag schriftlich zu informieren, wenn er wegen seiner Insertion bereits eine strafoewehrte Unterlassungs-
erklérung abgegeben hat; das gilt insbesondere bei einer Auftragsanderung aufgrund der erfolgten Aomahnung.

Wird der Auftraggeber wegen einer Anzeige abgemahnt, die vom Verlag einseitig geandert wurde, und beruht die Abmahnung auf der Anderung, hat der
Auftraggeber diesen Sachverhalt dem Verlag vor Einleitung weiterer Schritte sofort mitzuteilen.

Im Falle hoherer Gewalt sowie bei ArbeitskampfmaBnahmen erlischt jede Verpflichtung auf Erfilllung von Auftragen und Leistung von Schadensersatz.
Ein Ausschluss von Anzeigen- und Beilagenauftragen von Mitbewerbern kann weder fiir eine bestimmte Ausgabe noch fiir einen bestimmten Zeitraum
zugesichert werden. Der Verlag haftet nicht bei Verlust einzelner Fremdbeilagen auf dem Vertriebsweg.

Bei FlieBsatzanzeigen und privaten Gelegenheitsanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt.

Private Gelegenheitsanzeigen werden nur bei Barzahlung oder Teilnahme am Bankeinzug entgegengenommen.

Auf Anzeigen fiir Verl; isse wird ein batt von 10 v. H. gewahrt, wenn die Auftrége direkt von Verlag zu Verlag abgewickelt werden.
Bei unklaren Anzeigen oder fiir die Verdffentlichung nicht geeigneter Texte behalt sich der Verlag vor, Anderungen oder Streichungen vorzunehmen,
wenn aus Zeitgriinden eine Riickfrage bei dem Auftraggeber nicht méglich ist.

Bei Platzierungsdifferenzen innerhalb verschiedener Ausgaben gilt bei Anzeigenauftragen fir die G
Verdffentlichung in den Niirnberger Nachrichten.

Einzelbelegung der Gesamtauflage der Niirnberger Nachrichten oder der Niimberger Zeitung ist maglich, Bedingungen auf Anfrage.

Fiir Anzeigen, deren Gestaltung vom Verlag ibernommen wird, lieqt das Urheberrecht ausschlieBlich bei ihm. Ihre Vervielfaltigung und elektronische
Speicherung ist nur mit seiner schriftlichen Genehmigung zuldssig.

Der Verlag speichert im Rahmen der Geschéftsbeziehungen bekannt gewordene Daten, die zu keinen anderen Zwecken als zu den Vertragszwecken
verwendet werden (8§ 23 und 26, Absatz 1, Bundesdatenschutzgesetz).

Der Verlag ist berechtigt, in der Zeitung erscheinende Anzeigen in den Onlinedienst des Verlags einzustellen.

Durch die etwaige Unwirksamkeit einer oder mehrerer Bestimmungen dieser AGB wird die Wirksamkeit der dbrigen Bestimmungen nicht beriihrt.

als Platzierungsg ge die
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